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Boarding

Mindennapjaim a Wizz website-on
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wizzair.com

Legnagyobb weboldal, 5 i
amin valaha dolgoztam WIZZAWAY

somewhere unexpected.

- Flights ey Hotels @ &= Cars @

@ retum () oneway

Budapest

Include self-transfer flights (@)

Book direct and cheap flights with Wizz Air
Cheap flights from Budapest
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wizzair.com

Legnagyobb weboldal,
amin valaha dolgoztam

29 nyelv és szamtalan piac

Hotels ~Cars WIZZ&services v  HelpCentre v  FindBooking (&

wizz AWAY

Turn up the volume, leave the routine behind and take off to
somewhere unexpected.

- Flights Holidays | e Hotels @ & Cars @

@ retum () oneway

Budapest | Destination Departure Returr

Include self-transfer flights (@)

Book direct and cheap flights with Wizz Air
Cheap flights from Budapest

il
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wizzair.com

Vi
BUQ/JL Plan v | Hotels Cars ~WiZZ&services v  HelpCentre v  Find Booking

(A=)

Legnagyobb weboldal,
amin valaha dolgoztam wizZ AWAY

cted.

29 nyelv és szamtalan piac © v

origin pass
Budapest ‘ Destination Departure Returr 1.

Include self-transfer flights (@)

Book direct and cheap flights with Wizz Air
Cheap flights from Budapest
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Rengeteg technikai esemény
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wizzair.com

Legnagyobb weboldal,
amin valaha dolgoztam

29 nyelv és szaGmtalan piac

Rengeteg technikai esemény

Végtelen mennyiségli optimalizalhaté tartalom
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Include self-transfer flights (@)

Book direct and cheap flights with Wizz Air
Cheap flights from Budapest



€ mito group W@ 9

YEAH, IFYOU COULD MAKE US #1

Nagy ON GOOGLE OVER THE WEEKEND

volumenu
uzleti célok

THAT'D BE GREAT
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YEAH, IFYOU COULD MAKE US #1
ON GOOGLE' OVER THE WEEKEND

Nagy
volumenu

uzleti célok

THAT'D BE GREAT
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YEAH, IFYOU COULD MAKE US #1
ON GOOGLE'OVER THE WEEKEND

Nagy
volumenu
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YEAH, IFYOU COULD MAKE US #1
ON GOOGLE'OVER THE WEEKEND

Nagy
volumenu

uzleti célok

KAPACITASOK NOVELESE
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Air Traffic
Control

A kdosz anatémidja
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SEO
feladatok
priorizaldsa

il

Hianyoznak
a H1-ek!
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SEO
feladatok
oriorizaldsa

Tegyik ré
a7 hreflanget!
canonicalok.
Hianyoznak

aHi-ek!

ndbe;

«oncentraljunk
a websebessed
gyorsitasaral
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SEO
feladatok
pnonzalosu

Te gyuk “’"db

hreflange
canomcalok
Hlanyoznak
a Hi-ek!

ncentraUunk
sebesseg

gyorsitasaral

Nincs
optlmallzalt ~
tartalmunk |
aprig
Marketekra) |
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SEO o .l
feladatok
priorizalasa

ianyoznak
HIa Hy1 -ek!

Nincs
optimalizalt
tartalmunk

a pri¢

Marketekre

Jelenjiink meg
az AlO-ban
€s az L M-

Valaszokhan|
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wizzair.com

il

FLIGHT STATUS: B

DIVERTER
ALT: 33000FT
CDSES6905T

Turbulencia,
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Takeoff

Adjunk keretet
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wizzair.com

Impact-effort HighethorCs
P : Y w/ - T;*%"' ,
matrix

)
1)
N

['tmpaekt 'efort 'mertriks] noun \(‘) Jes .I Mo\jlu.

Az erobefektetés-hatas matrix egy

;
@

vizudlis déntéshozatali keretrendszer, N\ H‘)‘" effors;
amelyet feladatok, projektek vagy — “,,.... .. ’ Low impecl
kezdeményezések prioritasainak <
meghatarozasara hasznalnak; ezeket a

lehetséges értéklk és a szlikséges % @
eréforrdsok alapjan egy 2x2-es racson EFF O KT

abrazoljak.
Lo W l’\
Low @
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wizzair.com
( Strategic projects )

Blog inditasa

WiZZ Air ( Quick wins )
projektek

impact-effort
derIXOH Technikai indexelési hibak

javitasa

Meglévo tartalmak frissitése

Tartalomgyartdas desztinacios
oldalakra

Footer update-elés URL formdzasok

Alt text, heading optimalizalas

)

100/100 pagespeed

< “Time-wasters” >
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wizzair.com

Wizz Air (" auiekwins ) (sreegi priecs )
projektek ‘

. Blog inditasa
Impact-effort i

N+l Technikai indexelési hibak i Tartalomgydrtas desztindcios
matrixon javitdsa ] oldalakra

1
1
1
1
1
:
( Fill-ins ) i C “Time-wasters” >
1
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wizzair.com

ROI

[r1't3rn an in'vestmant] noun

A befektetés megtériilése (ROI) egy
egyszerii pénzlgyi szazalékarany, amely
a befektetésen elért nyereség vagy
veszteség mértékét méri a kezdeti
koltséghez viszonyitva.

ROI
(Return On Investment)

I

Return

Investment

Investment




Akkor ti minden
projekt launcholdsa
elott ROI-t szdmoltok?

according to my calculations




Akkor ti minden
projekt launcholdsa
elott ROI-t szdmoltok?

Nem.

according to my calculations




Akkor ti minden
projekt launcholdsa
elott ROI-t szdmoltok?

Nem.

De minden esetben végzlink legalabb
becsléseket példaul a varhatoé organikus
forgalomrél, varhaté konverziészamrol,
pozicio javulas mértékeérol stb.

according to my calculations
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In flight

Esettanulmanyok
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wizzair.com

@ HIGH EFFORT / HIGH IMPACT

Desztindcios oldalak
tartalmainak
optimalizaldsa

Tobb mint 30 ezer aloldal tartalomgyartasa 9
nyelven AI automatizaciéval

Miért priorizaltuk?

A tranzakciés, non-brand kulcsszavainkat ezeken
a tartalmakon keresztul tudjuk optimalizalni, mint
pl. “olcso repuldjegyek Budapestre”, “cheap
flights from London” vagy “billige fluge von

Budapest nach London”.

HELP ME
I'M POOR

31
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wizzair.com

Milyen
szadmitasokat
végeztunk és

miért? . \ ~J 'ANNOUNCE —

Meg szerettiik volna
mutatni, hogy mennyi extra
forgalmat tudunk szerezni a
non-brand kulcsszavak
optimalizalasaval, egyuttal
egy business case-t is
felallitottunk, hogy
alatamasszuk, ekkora
tartalommennyiség
elkészitéséhez AI copy
toolra van sziikség.
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wizzair.com

Al forgalmi eredmények
az optimalizalt
desztinacids oldalakra

Desztindcios oldalak AI traffic valtozasa optimalizacié hatasara

== Desztindcidés URL Al session-6k == Minden AI session

Total novekedés

+915,9%

aprilis - augusztus 2026

2026 aprilisa és augusztusa k6zott a desztindcios
tipust AI-forgalom abszollt értékben rendkiviil
eroteljes novekedést mutatott.

Adatok forrasa: Wizz Air Google Analytics 360 January February March April May June July August
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AI automatizdacios
eszkozok
tartalomgyartdasra

*

O Jasper

empler.ai
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copy.ai

oo n8n

34



€ mito group WirzZ

wizzair.com

Ultra-low cost
verzio:
Programmatic
SEO

brightonS$EO. i

Contend QUTPUT column - concodenate all content
columns

Sy odde the comienl of ol codamas - hare between 52 ond 12 onad
VI ond 552 »OONCATENATE s 2

OQwxsunc ahrefs

55

Virarraver: Steirpeony

Forras: BrightonSEO
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wizzair.com

w LOW EFFORT / HIGH IMPACT

Technikai SEO feladatok
automatizalt megoldasa

Tech SEO taskok automatizalt megolddsa Copilot
segitségével

Miért priorizaltuk?

Minden Ugyfélmunkat egy atfogéd technikai auditalassal
inditunk, és azt lattuk, hogy szadmtalan olyan teruleten
lehet fejleszteni az oldalt, ami tobbnyelvi site-ndl
kiemelkedden fontos, pl. hreflang, canonical stb.

36
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Priorizalds a High priority
p ri 0 ri Zd Id S ba n Atiranyitasok, pagespeed, hreflang és canonical

Medium priority

On-page elemek, mint headingek, meta adatok

Low priority
URL egységesités, 404 oldalak és képek méretezése
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wizzair.com

“Ain’t nobody got time for that.. But the SEO expert!”

Claude - Screaming Frog osszekotés LLM agent hasznalata

01. Felismerés 03. Vizsgalat

L - . i L. A crawl hiba forrasanak lokalizdldsa és
Anomalia- és mintdzatfelismerés skaldzasa . . . . . . N
érintettségi vizsgalata a repdban

02. Tervezés 04. Megvalésitas
Nyers adatokbdl prioritdsos akcidterv Kész kddjavitds és pull request javaslat
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wizzair.com

w HIGH EFFORT / HIGH IMPACT
Blog inditdsa

Tartalomgyartasi automatizacio
Ujrahasznositasa

Miért priorizaltuk?

Versenytarselemzés alapjan hianyoztak a
weboldalrél a ToFu inspirdciés tartalmak,
amelyek az LLM-megjelenések szempontjabol
is relevans content tipust képviselnek.

ME AT WORK, WORKINGHARD™

55
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Miért nehéz
egy blog
koncepciot
atvinni az
ugyfeleken?

,Tal lassa a
megtériilés.”

Az els6é hénapokban
lassabb, de 1-2 év
miulva
folyamatosan,
Gjabb blidzsé
raforditasa nélkiil
hozza az
inspiracios
forgalmat az
oldalra.

“Senki nem olvas
mar blogot.”

A vasarlok elészor
problémat vagy
megoldast
keresnek, nem
konkrét terméket. A
blog teszi lehetové,
hogy a dontési
folyamat legelején
megjelenjen a
marka.

Az emberek
valaszokat
keresnek, nem
szérakozasbol
olvasnak - a

Google és az Al
pedig csak azt az
oldalt sorolja elére,
amely teljeskoriien
lefed egy témat.
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“Tervezzuk be a
PI planningre!”
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wizzair.com

Harom féle varhato bevétel kiszamitdsa

Kutatds utan az alabbi blog #1 poziciés CTR-t dllapitottuk meg:
Base case

16%

CTR (#1 pozicio)

SZAMITASI KEPLET ES FELTETELEZES

Képlet: Havi keresési volumen x CTR x 0.5% Blog konverzios rata x AOV

Feltételezi, hogy minden kulcsszo eléri az elsé helyezést.

42
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Landing

Tippek & tanulsagok
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wizzair.com

Miket tanultam az elso Wizz-évemen?

1. 2. 3.

A jo stratégia a A kulonallé A kozOs tervezeés
transzparens SEO-lista ideje az alapja a
,NEM”-eknél lejart. kollabordacionak.
kezdodik.

44

4.

A mérés nem a projekt
végén kezdodik, hanem
a tervezéskor legalabb
becslések formajaban.
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Mi az a 3 teendd, amellyel akar hetfotol
objektivabbd tehetd a SEO feladatok
rangsoroldsa barmely cegnel?

45
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1. Kosd a SEO
feladatokat
konkrét uzlefi
célokhoz

Arbevétel névelése
YoY vagy PoP

Paid acquisition
koltségeinek
csokkentése

46

Margin
novelése

Egy Uj termék vagy
szolgdltatas értékesitésének
felfuttatasa
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2 M | nden Hany organikus Milyen lizleti értéki
* latogatast / oldalakat / kulcsszavakat
fe | CI d O T n d | megjelenést érint? érint?

szamszerdsitsd
ad Vd rhOTé u Zle'l'i Van-e bizonyithaté forgalmi Hany URL-t /

. vagy bevételi opportunity? template-et érint?
Impactet
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3. Tegyeél
minden feladat
mellé Impact +
Confidence +
Effort értéket

500 title tag
optimalizaldsa

Egyetlen
technikai bug
javitasa

Uj content hub
létrehozdasa

48
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Customer
support

Q&A



